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  平成２５年７月２３日 

 

平成２５年６月 マンスリー レポート 
 

 集計企業数 ６０ 社  

① 売上高・前年同月比 

 
全  店 既 存 店 

売 上 高 構成比(前月) 前年同月比(前月) 売 上 高 前年同月比(前月)

総 額 50,036,339 万円 100.0%  102.8%（101.2%） 48,434,213 万円 101.0%（ 99.3%）

食 料 品 41,447,489 万円 82.8%（83.8%）  102.4%（101.2%） 40,107,074 万円 100.4%（ 99.1%）

 

農 産 6,086,261 万円 12.1%（12.5%）  101.1%（ 98.9%） 5,906,681 万円 99.1%（ 96.8%）

水 産 4,008,813 万円 8.0%（ 8.3%） 101.8%（101.5%） 3,881,884 万円 99.5%（ 99.3%）

畜 産 4,700,725 万円 9.4%（ 9.6%）  104.1%（102.8%） 4,473,455 万円 101.9%（100.3%）

惣 菜 4,254,656 万円 8.5%（ 8.7%）  103.4%（102.5%） 4,113,146 万円 101.0%（100.1%）

日配食品 9,404,106 万円 18.8%（19.0%）  102.6%（101.1%） 9,125,578 万円 100.6%（ 99.0%）

加工食品 12,992,928 万円 26.0%（25.7%）  102.2%（101.3%） 12,606,330 万円 100.3%（ 99.3%）

生活関連 3,525,435 万円 7.1%（ 6.6%）  104.9%（101.1%） 3,348,501 万円 103.7%（ 99.9%）

衣 料 品 2,022,174 万円 4.0%（ 3.7%） 104.0%（ 99.0%） 1,987,242 万円 103.4%（ 98.3%）

そ の 他 3,041,241 万円    6.1%（ 5.9%）  104.0%（102.2%） 2,991,396 万円 104.3%（102.1%）

   

② 数 値 

全店総売上高 50,036,339 万円 店 舗 数 4,406 店舗

総売場面積 8,543,964.6 ㎡  総従業員数 223,576 人  

 

店舗平均月商 11,356.4 万円
平均客単価 

(前年同月比) 
1,788 円（100.5 %）

月間㎡売上(前月)      5.9 万円（ 5.8 万円） 平均店舗面積 1,939.2 ㎡  

月間坪売上(前月)    19.4 万円(19.2 万円） パート比率(前月)         76.7%（ 76.9%）

注）総従業員数…パート･アルバイト数は、８時間換算しています 
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≪ 全体概況 ≫ 

・６月は比較的気温が高く、涼味商材の動向が良かった。また、昨年の曜日と比較すると日曜

日が１日多かったことで既存店同月比が、平成２４年２月以来１６ヶ月ぶりにクリアした 
・「即食・簡便」などの無駄の少ない商品、調理に手間のかからない商品が支持され続けてい

る 

 
≪ 商品動向 ≫ 
○ 農 産 

・アメリカンチェリーは、前半好調に推移したが、中旬以降、産地の生育状況が不良のため、

品質劣化および入荷数量の激減の影響で売上を落した 
・上・中旬の相場安の影響で平成２５年２月以来５ヶ月連続既存店同月比が未達成だった 

 ○ 水 産 

・生かつお、真あじなど前年は不漁だったが、本年は入荷が安定したため好調に推移した 
・前年は相場高で苦戦したタコは、本年は相場が回復し動向が良かった 

 ○ 畜 産 

・牛肉の焼肉商材中心に、焼肉メニューの動向が好調に推移した 
・サラダ訴求のハム類やウインナー類の動向が良かった 

○ 惣 菜 

・気温の上昇に伴い、家庭での揚げ物調理が敬遠され天ぷら、フライの動向が良かった。また、

サラダ類、麺類も好調に推移した 

  
 
 
 



―３― 

○ 日配・加工食品 

・月間通して気温が高かったため、涼味商材（アイス、麺、ところてん、ゼリー、果汁飲料な

ど）が好調に推移した 

・気温の上昇に伴いマヨネーズ、ドレッシングの動向が良かった。また、飲料、つゆ、麦茶、

乾麺が好調だった 

・気温が高かったため、パン、生菓子の動向は不調だった 

○「父の日」について 

・刺身、寿司盛り合わせ、ステーキなどごちそうメニューが好調に推移した 

・父の日限定のスイーツの動きが、母の日ほどではないが良かった 

・ビール、焼酎、ウイスキーの動向は良かったが、清酒の動向は伸び悩んだ 

○「サマーギフト」について 

・顔見せの月ではあるものの、全体的に動向は良く、特に生鮮産直ギフト、ハムギフトの動向

が良かった。また、早期割引商品も好調に推移した 

 

以上 


